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02О чем надо информировать рынок? 

Любые только что наступившие события, информация о которых может быть
существенна («материальна») для аналитических моделей buy side  и sell side

Инсайдерская информация, включая ненаступившие события, если крайне высок риск
или существует угроза ее несанкционированного раскрытия

Оценочное мнение руководителей компании рыночных трендов или иных
существенных внешних событий

Прогнозы/предупреждения

Любые изменения в составе руководящих органов компании, прочие существенные
события в области корпоративного управления



03Как надо информировать рынок? 

Пресс-релиз

Вопросы и ответы

Хронология:  подготовка, согласование, раскрытие, размещение на сайте компании, 
рассылка, телеконференции

Комментарии, ответы на вопросы/запросы, follow up

Talking points



04Полезные советы

Соблюдайте свой стиль: (а) «Вычеркивайте!»
(б)  Не загружайте «эфир» бесполезной для рынка информацией
(в)  Предъявляйте повышенные требования к «качеству языка»

Строго следуйте обещаниям вернуться с ответом. Не сможете – не обещайте

Трижды проверьте имена, должности, названия, цифры, запятые

Делайте работу за других!

Будьте последовательны ( = говорите одно и то же)  и тверды ( = не допускайте исключений
из правил)



05логотип

заголовок
первая строка

Что случилось?

Как? Почему?

Что будет дальше?

Конец текста

названия, имена

контакты

шилд

1,5 дюйма

1,5 дюйма

1,5 дюйма

форматирование
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+7 495 232-1370 
IR@evraz.com

www.evraz.com
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